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Presentacion

La Escuela de Publicidad de la Universidad Argentina John F. Kennedy - UK -, la Representacion en la Republica
Argentina de la Fundacion Konrad Adenauer - KAS - de Alemania y el Instituto de Formacion Politica de la Asociacion
de Estudios Populares - ACEP-, desarrollaron e impulsan el lanzamiento de la Diplomatura Universitaria en Publicidad y
Comunicacion Politica, en acuerdo con los fundamentos de las instituciones y su mision social, siendo su finalidad
formar lideres y referentes sociales, politicos y organizacionales, sobre la base del principio rector de la Universidad:
“Trinus et Unus: Vita, Spiritu et Societas” (Tres en uno: Vida, Espiritu y Sociedad), y del Sistema Democratico

Participativo, la Doctrina Social de la Iglesia y la Economia Social de Mercado.

Fundamentacion

La Diplomatura tiene como propdsito desarrollar en cada cursante principios criticos para el disefio e

implementacion de programas y campafias de comunicacion politica, asi como de herramientas préacticas
para el sostenimiento de fundamentos de gestion publica y la difusion estratégica de logros, promoviendo la
incorporacion de metodologias analiticas y proyectivas de comunicacion politica, de estrategias publicitarias y
propagandisticas, de acciones de gobierno y/o campafas de eleccion, para el desarrollo de tacticas y
herramientas de comunicacién, de modelos para el analisis de opinién, y para la profundizaciéon en
conocimientos que faciliten la investigacion, programacion, implementacién y evaluacién de acciones de
posicionamiento de gestion de dirigentes y candidatos.
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Orientaciones transversales al diseno

Orientacion hacia la promocion de competencias para la planificacién, implementacién y evaluacion de
campanas, programas y acciones de Publicidad y comunicacién politica.

Orientacion hacia la identificaciéon de fortalezas y debilidades metodoldgicas comunicativas.

Orientacion hacia el logro de resultados.

Orientacion hacia la eficiencia intercomunicacional, tanto sea en el contexto interno como externo.

Contribucién esperada

Que cada participante reconozca y haga propias las competencias y técnicas necesarias
para la efectiva planificacion e implementacion de una campafa o programa de

comunicacion politica, disefiado ad—-hoc para un publico especifico.

Publico destinatario

El programa estéa destinado a referentes politicos, lideres de opinién, funcionarios y agentes gubernamentales,

integrantes de equipos de comunicacion, estudiantes de carreras vinculadas con la tematica.

Requisitos de inscripcién

Curriculum vitae del postulante

Carta de presentacion

Fotocopia DNI

Formulario de inscripcién

Experiencia acreditable en la gestion publica (no excluyente)

Comprobante de pago de la matricula

La documentacion debera ser presentada en la sede de la UK (Bartolomé Mitre 1411 CABA), o por correo

electrénico a pcpinfo@Kennedy.edu.ar
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Objetivos especificos

La Diplomatura promueve el desarrollo de aptitudes y competencias para liderar la elaboracién, desarrollo e
implementacién de proyectos politicos con especial énfasis en el posicionamiento a partir de la comunicacion.
Los proyectos que se desarrollaran a lo largo del programa estaran relacionados con las practicas y lineas de
alto nivel que se vinculen al quehacer de las organizaciones gubernamentales, politicas y sociales, considerando

visiones dindmicas sobre:

Investigacion Socio — electoral y Opinién Publica

Planificacion Estratégica de Campanas Electorales

Publicidad estratégica en Comunicacion Politica

Comunicacion Politica Estratégica y Marketing Politico
Relaciones con la Sociedad y Asuntos Publicos
Gobierno Digital

Campana 2.0 y Redes Sociales

Retdrica y Argumentacion Discursiva

Media Training

Caracteristicas de la Diplomatura

Marco regulatorio:
Ley Nacional de Educacion Superior N°24.521
Convenio marco

Estatuto Universidad Argentina John F. Kennedy

Denominacién: Diplomatura Universitaria en Publicidad y Comunicacién Politica.
Duracién estimada: tres (3) cuatrimestres
Inicio: septiembre 2014

Cierre: noviembre 2015



Diplomatura Universitaria Publicidad y Comunicacién Politica

Contenido curricular de la Diplomatura

Ejes tematicos especificos:

Planificacién Estratégica de Campanas Electorales
Deontologia Social
Finalidades y objetivos
Organizacion, investigacion y planificacion
Desarrollo de temas centrales y complementarios
Comunicacion e implementacion

Evaluacion

Creatividad y Planificacion Publicitaria

Programas de posicionamiento y sostenimiento

Comunicacién Politica
Comunicacion Estratégica
Relaciones Publicas
Comunicacion Oficial y Protocolar
Relaciones con la Prensa
Relaciones con la Comunidad y Asuntos Publicos
Gobierno Digital
Networking: Campafa 2.0 y redes sociales
Taller de Retdrica y Argumentacion Discursiva

Taller de Media Training

Marketing Social y Politico
Métodos y Técnicas de Investigacion Social
Opinién Publica
Taller de Negociacion y Resolucion de Conflictos
Fundraising

Lobbying
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Modalidad de implementacion

Cursada presencial de analisis, desarrollo teérico y practica:
Talleres de investigacion, planificacion, implementacion y
evaluacion Methodological workshops.

Segundo viernes de cada mes del cuatrimestre (9 a 21 hs.)

Segundo sabado de cada mes del cuatrimestre (9 a 13 hs.)

Total de horas: 216

Actividades extracurriculares:
Almuerzos y cenas con invitados especiales
Cine — debate

Tutoria para el trabajo integrador final

Total de horas: 96

Actividad trabajo y seguimiento virtual:
Foros de trabajo, seguimiento y consultoria “en linea” con
docentes y especialistas.

Tercer jueves de cada mes del cuatrimestre (19 a 22 hs.)

Total de horas: 36

Total aproximado de horas de
trabajo: 348

Sistema de evaluacioén: presentacion y defensa de un trabajo

final integrador.




Diplomatura Universitaria Publicidad y Comunicacién Politica

| Programa de reconocimiento

Cada una de las asignaturas de la Especializacion podra poseer un reconocimiento
total o parcial para aquel estudiante continle una carrera de grado en la UK.

Cronograma y Temario inicial:

2014 1er. cuatrimestre

26 y 27 de septiembre Estrategia y Comunicacion Politica

17 y 18 de octubre Marketing Politico y Camparias Electorales
14 y 15 de noviembre Publicidad Politica

12 y 13 de diciembre Taller de Oratoria y Argumentacion Discursiva

Taller de Media Training

2015 2do. cuatrimestre

13y 14 de marzo Planificacion y Desarrollo de Campanfas Electorales
Comunicacién de Programas y Acciones de Gestion

17 y 18 de abril Estrategia Creativa en Publicidad Politica
15y 16 de mayo Gobierno Digital. Comunicacién 2.0 y Redes Sociales
26 y 27 de junio Taller de Liderazgo y Conduccion

Taller de Inteligencia Emocional

2015 3er. cuatrimestre

14 y 15 de agosto Asuntos Publicos, Lobby y Relaciones con la Comunidad
18 y 19 de septiembre Investigacién Social y Opinién Publica

16 y 17 de octubre Diagnéstico Electoral

20y 21 de noviembre Presentacion Trabajo Final Integrador

Certificacion:
Extendida por Universidad Argentina John F. Kennedy, por la Fundacién
Konrad Adenauer (KAS), y por la Asociacion Civil Estudios Populares (ACEP).

Inversion:
Matricula y 12 cuotas de $ 2000
Formas de pago: transferencia, giro, depdsito bancario, tarjeta de crédito
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Cuerpo docente propuesto

Carlos Fara Diego Monasterio

Jorge Dell Oro Fabiana Renault

Federico Rey Lennon Guillermo Muniz
Paul Capriotti Peri Maximo Reina
Roberto Avilla Augusto Reina
Carlos Germano Emilio Graglia
Daniel Scheinsohn Gabriel Stortini
Santiago Rossi Ricardo Di Sanzo

Alberto Rodriguez Blanco

Coordinacion General de la Diplomatura

Alberto Rodriguez Blanco

Licenciado en Publicidad. Doctor en Psicologia Social y Politica. Docente universitario
en instituciones argentinas y latinoamericanas. Director de proyectos de investigacion.
Director de la Escuela de Publicidad - UK

Diego L. Monasterio

Licenciado en Relaciones Publicas. Especialista en Educacion Superior. Docente
universitario en instituciones argentinas y latinoamericanas. Secretario del Departamento
de Relaciones Publicas - UK
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